di Gigi Riva

Liattacco di wn articolo ¢ qualcosa di i di un semplice
inizio. Il giornalista Gigi Riva ¢l splega come MuUoverct o
nostro agio in questa vera € propria stanze det bottona,
dalla quale possiamo 0rganizzare controllare lo sviliwp-

po dei nostri articolt.

In scrittura, le regole sono fatte per essere trasgredite. Ma guai a non
conoscerle: la trasgressione stessa sarebbe impossibile. Qualunque
regola oggettiva deve coniugarsi allora con quanto di pit soggetti-
vor la sensibilita. Analizza le righe qui sopra. Sono l'attacco di un
articolo sugli artacchi degli articoli dove non viene rispettata alcu-
na delle sacre leggi tramandate, perché quello che mi premeva era
sottolineare, anzitutto, il valore del libero arbitrio. Senza il quale
rutti gli incipit sarebbero uguali, dunque ripetitivi e noiosi. Per arri-
vare alla creativit, bisogna tuttavia passare dai fondamentali.

Le cinque W

La sacra legge istitutiva dell’attacco, o incipit, o cappello o lead, si
fonda sulle famose cinque W: who, what, when, where e why. Ciog:
chi, cosa, quando, dovee perché. Sono i cinque elementi fondamen-
cali della notizia. Sono condizione necessaria e sufficiente perché
qualunque fatto sia degno di essere scritto e comunicato. Hanno
vissuto la loro stagione d’oro, nella carta stampata, quando i gior-
nali erano la fonte primaria di informazione e la tv non esisteva o
non esisteva con la forza invasiva dei nostri giorni. Adesso le cin-
que W continuano a svolgere egregiamente il loro basilare lavoro
nei media pitt ‘eloci e dai tempi pilt stretti. Come Internet, la te-
levisione, la radio. O leagenzie di stampa. La rapidita di trasmissio-

Gigi Riva

Dopo le esperienze a “ll Giomnale
di Bergamo”, Il Gazzettina” di
Venezia, “il Giomo”, “D di Repub-
blica” & “Il Giornale di Vicenza®
come diretiore, dalla fine del 2002
& stato inviato per “Lespressa” e
dail’inizio el 2008 & caporedatio-
re degli Esteri. Ha scritto due fiord
sui Balcahi e uno sul Medio Orien-
te. Sul sito de “I’espresso” ha il
blog Girovagando.

.93




ne vuole che, nel modo piti sintetico possibile, chiunque fruisca del-
le informazioni basilari. E & poco da sbizzarrirsi. Semmai si trac-
tera di scegliere, di volta in volta, quale degli elementi sia il pils si-
gnificativo e partire da questo. Ammettiamo, ad esempio, che la no-
tizia riguardi un personaggio particolarmente noto. Il chi avra il
sopravvento. “Silvio Berlusconi (o Prodi) & rimasto ferito in un at-
tentato”. Il cosa avra il suo primaro quando il fatto colpisce indistin-
tamente: “Attentato suicida in Pakistan”. Il dove sara preferibile
quando il luogo & particolarmente conosciuto ed evocativo: “In piaz-
za Navona, nel pieno centro di Roma, ieri sera una donna & stata
stuprata”. Il quando si sceglie per indicare una seriality: “Giorno 11,
altra strage di Al Qaeda”. Quanto al perché, cioé al movente, la
sua fortuna si lega alle vicende di cronaca nera: “Voleva impadro-
nirsi dell’ereditd, e allora ha ammazzato i genitori”. Gli ingredien-
ti sono sempre gli stessi, ma come sa qualunque cuoco (mestiere
stretto parente del giornalismo) ¢ la loro combinazione che decide
del sapore. E il dosaggio & decisivo.

Le tecniche di seduzione

Ci si attarda sull’attacco, fino al letterario incubo della pagina
bianca, perché ¢ il biglietto da visita, l'elemento seduttivo con cui
mi conquisterd, si spera sino alla fine, il lettore. Naturalmente
le tecniche di seduzione sono le pitr disparate. Dipende. Nel
nostro caso non possono mai prescindere dal contesto. A media
diverso corrisponde tncipit diverso.

Nel caso della carta stampata, ora che ha perso il primato della
velocitd, la faccenda si complica. Bisogna, nello stesso tempo, -
maginare un lettore che conosca gia la notizia nuda e cruda,
non trascurare quei pochi che ne sono completamente digiuni, e
trovareun dettaglio accattivante che spinga pitt in [ la conoscen-
za. Tornando all'esempio su Berlusconi (o Prodi).

Non potrd mai ignorare i fondamentali perché la potenza dell’ac-
caduto travalica la velocitd, perd: “Silvie Berlusconi aveva un-
accendino nel taschino che ha deviato il colpo ed & rimasto feri-
to solo di striscio in un attentato...”.

Puo essere che il dettaglio dell’accendino sia patrimonio comu-
ne. Pud essere al contrario (capita ancora, anche in epoca di
proliferazione incontrollata delle font di informazione) che sia
un dettaglio che credo (o presumo) di sapere solo io. E allora
dovrd mettere enfasi su quel dettaglio, come se fosse un segnale
rosso che richiama P'attenzione: “Silvio Berlusconi si & salvato dal-
P'attentato grazie a'un accendino di marca Tale e colore Talaltro
che tiene sempre ne] taschino come portafortuna”.
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E necessario trovare un dettaglio
accattivante che richiami
I'attenzione e spinga

a proseguire 1a lettura.




Voglio introdurre, cosi, un concetto per nulla secondario, un an-
tidoto all’omologazione dell’informazione che rischia, altri-
menti, di sembrare troppo uguale a se stessa. Se grazie a un la-
voro certosino e scrupoloso, se dopo aver consumato la suola del-
le scarpe (il cronista si fa prima con i piedi e solo poi con le ma-
ni), vengo a conoscenza di dettagli inediti, dovrd fare loro spazio,
nell’attacco, e coniugarli nel miglior modo possibile con gli ele-
menti costitutivi. Sono il mio marchio, riconoscibile, la mia
firma, il mio valore aggiunto. Sono il motivo per cui induco a

comprare (¢ leggere) me invece di qualcun altro.

Regole diverse

Nel giornale quotidiano, altra distinzione, gli articoli non sono
tucti uguali. E generi diversi portano regole diverse, peculiari.
C’¢ il pezzo di cronaca e 'abbiamo visto. Ma c'¢ il retroscena, che
risponder, giocoforza, a un canone diverso. E impaginato sot-
to la notizia di cui vuole scrutare gli ambiti nascosti, fin dal ti-
tolo promette l'inedito. Se la notizia & Vattentato a Berlusconi,
un retroscena potrebbe dar conto, ad esempio di una casualita:
“Si chiama Pinco Pallino. Di professione fa il medico. leri si
trovava sul luogo dove hanno sparato a Berlusconi. E lui ad
aver prestato le prime cure...”.

. La casistica, se non infinita, & molto ampia. Intervista. Dopo aver
riletto il testo e aver scelto la frase di maggiore impatto ¢ spesso
con un virgolettato che si sceglie di aprire: “Non mi considero
pilt comunista, ha detto Fausto Bertinotti nel corso di questa
intervista...”. Un concetto, insomma si merita la prima riga.
Inchiesta. Per sua natura & un’esclusiva del giornale che la pub-
blica e bisogner valorizzare gli elementi nuovi che si sono scova-
ti rispetto a un tema: “Lltalia & il Paese che produce pit diossi-
na in Europa”. Reportage. E I'ambito nel quale la scrittura nella

rio trovare un dettaglio | sua totalitd rappresenta la cifra distintiva.

te che richiami Lessere in un luogo, magari difficilmente accessibile, & gia, intrin-
e e spinga secamente, il quid in piti che si offre al lettore. Allora non & male
re la lettura. partire da una descrizione: “I resti di un pasto abbandonati sulla

tavola, fori di proiettile alle pareti, la porta & sfondata, si respira
Podore della morte. Questo il teatro dell’ultima carneficina dei
terroristi...”. Commento. Svincolato per sua natura dal rispetto
della grammatica della notizia, dovra contenere, fin dall'inizio,
una posizione forte, originale, magari controcorrente: “L'Aida rap-
presentata ieri sera alla Scala & stata la peggiore a cui mi ¢ capi-
tato di assistere...”.
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| linguaggi settoriali

Esiste anche una differenza di scrittura a seconda dell’argomen-

to trattaro e delle pagine in cui viene collocato. Lo sport ha un

linguageio settoriale grazie al quale ¢i si possono permettere 1i-
guaggl g

cenze enfatiche proibite altrove. i

Lepica delle vittorie e delle sconfitte, 1 personagei trattati come
p

semidei consentono un’aggettivazione iperbolica: “Stupendo, ma-

gnifico, unico. Bisogna saccheggiare il vocabolario per descrive-

re la prestazione fornita da Zlatan Ibrahimovic”.

Leconomia, al contrario, richiama al rigore e alla parsimonia,

richiede uno sforzo in piti di semplicita e chiarezza, per para-

dosso perché tratta argomenti complessi. E cosi via.

Incuriosire il lettore

Ci sono, infine, delle tecniche per tenere inevasa la curiosity del
lettore fino alla chiusa. Spesso vengono usate nei settimanali, me-
dia nei quali la presunzione che la notizia sia gi conosciuta &
ovviamente ancora pil alta.

Dei cinque elementi uno viene taciuto o viene espressamente
dichiarato che verra svelato pitt avanti. Come se I'articolo fosse
un thriller di cui la suspense & fondamentale: “Non ha ucciso
solo per soldi Gianni B. La sua storia nasconde un segreto e lo ve-
dremo. Intanto procediamo con ordine. Martedi mattina & tor-
nato a casa...”.

Qualunque attacco di questo tipo deve un tributo a un illustris-
simo scrittore, Franz Kafka. Il Processo comincia cosi: “Qualcuno
doveva aver calunniato Josef K. Perché, senza che avesse fatto nien-
te di male, una martina fu arrestato”. Ci sono tutti gli elementi,
manca solo il perché. Non sembri blasfemo il tirare in ballo la let-
teratura.

. I'generi sono talmente contaminati che le distinzioni professora-

li paiono antiquariato. Del resto ci aveva gia pensato quel gran
giornalista di Truman Capote a nobilitare la professione nel suo

A sangue freddo.

Contro ogni regola del romanzo ha messo le cinque W nelle
prime pagine. E nonostante questo ha costretto intere generazio-
ni di letrori a seguirlo per I'intera durata del libro. Infranti i tab,
resta la qualitd, quando c’z.

N
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Franz Kafka (1883-1924)
Considerato uno dei maggiori
scrittori europel del XX secolo,
Vaustriaco Franz Kafka deve la sua
fama all’amico Max Brod che,
ignorando le sue disposizioni te-
stamentarie, dopo la morte del-
I'autore, pubblict tutte le sue ope-
re. Nelromanzo /l processo, Kafka
utilizza una narrazione criptica e
angosciosa: personaggi descritti in
maniera parziale e una trama con-
traddittoria creano la giusta su-
spense per incuriosire il lettore.
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Strumenti
del mestiere

Consigli

@ Uattacco di un pezzo deve
rispettare la regola defle cinque W e
rispondere alle domande: chi, cosa,
- quando, dove e perché.

- Alberto Papuzzi, Professions
giornalista, Donzelli, 2003

- Sergio Lepri, Professione
giornalista, Etas, 2005

% Nel giornalismo anglosassone
I'attacco non dovrebbe mai
superare le quaranta parole. Gli
americani lo chiamano lead,
perché dovrebbe guidare fa lettura
del pezzo.

- Stefano Baldolini, Scrivere un
articolo, Dino Audino Editore, 2006

Esistono quattro grandi
categorie di lead:

1) Penunciazione di un fatto o di
un particolare

2) partire dail’interno di una
situazione

3) usare una dichiarazione

4) cominciare con un interrogativo

Pietre miliari

- L’abc del giornalismo
anglosassone, cioé la regola
delle cinque W, introdotta ai tempt
del telegrafo elettrico in piena
guerra franco-prussiana e ripresa
dagli antichi manuali latini di
retorica, arriva nelle redazioni
itatiane nel secondo dopoguerta
sul modelio del giomalismo
americano e di agenzia.

- Mella seconda meta degli anni
Cinquanta, “Il Giorne” introduce
un nuovo lead che porta in primo
piano un particolare
dellavvenimento.




Ora tocca a e

1. Quale attacco?

Come abbiamo visto, Pattacco di un articolo & molto piltt di un sem-
plice inizio. Nelle prime righe di un pezzo, il cronista deve riuscire a
conquistare il lettore, trovando il modo di rendérg avvincente cid che
viene raccontato, senza perd modificarne la natura di rigorosa notizia
giornalistica. Non ci sono ricette sicure, anche se alcune strade sono sta-
te pili battute, e con maggiore successo, di altre. Proviamo a partire da
qui. Immaginiamo di raccontare un episodio come la vitroria dell’Tralia
ai Mondiali di Calcio del 2006 in Germania utilizzando i tipi di at-
tacco che sono stati per cos} dire canonizzaii. Prima di tutto un breve
riassunto: nell’estate del 2006, la nazionale italiana vince il mondiale di
calcio battendo in finale la Francia. La partita viene decisa solo ai ri-
gori, dopo che il tempo regolamentare e i supplementari si erano con-
clusi sul risultato di 1-1. Pochi minuti prima della fine dei tempi sup-
plementari, il capitano della squadra francese, il fuoriclasse Zinedine
Zidane, viene espulso per aver sferrato una violenta restata al petto
del difensore italiano Marco Materazzi. E Uepisodio che decide la par-
tita, che fino a quel momento sembrava volgere a favore dei francesi.

* Artacco enunciative: “Campioni del mondo: a 24 anni dall ultimo suc-
cesso 'Ttalia torna sul tetto del mondo. Gli azzurri sono riusciti ad avere
la meglio sulla Francia solo ai rigori, dopo 120 minuti interminabili e
Pespulsione-shock del capitano dei transalpini, Zinedine Zidane”.

= Attacco descrittivo: “Prima della premiazione, il capitano azzurro
Fabio Cannavaro si & avvicinato alla coppa ¢ le ha posato sopra una ma-
no, quasi avesse il timore che niente di quello che stava succedendo fos-
se vero, che si trartasse di un sogno”.

s Attacco dichiarativo: “E la vittoria di un gruppo di ragazzi straor-
dinari, che hanno trovato nella consapevolezza di non essere i pilt bra-
vi uno stimolo per lottare ancora di pitt” ha detto, a fine partita, il com-
missario tecnico Marcello Lippi”.

* Attacco interrogative: “Riuscird il trionfo mondiale a riabilitare im-
magine disgraziata del calcio italiano all’estero?”.

Come vedi ciascuno di questi attacchi produce un effetto difference
sul tuo articolo. Lattacco enunciativo & quello pill freddo ma ¢ anche
il pilt completo dal punto di vista delle informazioni. Lattacco de-
scrittivo & di grande impatto, con il rischio perd di concentrarsi su epi-
sodi che dal punto di vista giornalistico hanno un’importanza relativa
e di trascurare la notizia in sé (il capitano Fabio Cannavaro ha solleva-
to la Coppa del Mondo). Allo stesso modo Vattacco dichiarativo ten-
de a spostare I'attenzione di chi legge su uno dei protagonisti e non
sull’evento in sé, che & invece di primissimo piano. Infine, 'attacco
interrogativd & sicuramente una tecnica giornalistica piti sofisticata
delle altre, che da al cronista la pogsibilitd di proporre riflessioni e pre-
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